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The Trade Desk深度拆解：程序化DSP、开放互
联网与CTV增量
The Trade Desk不是广告联盟，也不是归因工具。它更像一个跨渠道的程序化采购与决策层：帮

你连接开放互联网、数据和测量伙伴，但前提是团队有足够的数据与运营能力。

火焰广告传媒研究团队 · 2026年10月 · 23平台研究库

一句话结论

The Trade Desk 卖的不是库存，而是广告主在开放互联网上选择库存、数据、身份

与测量方式的控制权。
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平台角色

独立需求方平台
商业模式

技术与数据平台服务

产品矩阵

CTV、视频、展示、音频
优势市场

北美、欧洲、日韩澳

主要风险

归因与供应透明度
核心判断

选择权就是价值
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The Trade Desk
平台官方品牌标识

火焰广告传媒（HiSpark） · 海外广告变现与流量运营 · APP定制 · 网站系统定制
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一、DSP 到底解决什么问题 二、商业模式：钱从哪里来，控制权在哪里 三、核心能力与适用渠道 四、主要优势区域
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The Trade Desk 官方首页：开放互联网与全渠道广告场景

The Trade Desk 在广告链路中的价值位置
开放互联网与跨渠道购买：平台只有嵌入完整链路，才能解释真实结果。

广告主与目标

STEP 01

The Trade
Desk

STEP 02

开放互联网 / CT
V

STEP 03

目标受众

STEP 04

测量与增量

STEP 05

HiSpark Research · 12-platform advertising series

平台在广告链路中的价值位置

快速判断：谁适合，谁应先补基础

适合的业务 成立前提 不建议

CTV、开放互联网和跨渠道品牌 有第一方数据、测量伙伴和供应路径

核验

小预算或没有程序化团队



品牌与效果协同 能做 holdout、频控和跨渠道复盘 只追单一平台即时 ROAS

成熟品牌、代理商和企业团队 UID2、数据授权和品牌安全流程清楚 供应不透明且无法验证

先判断业务是否具备对应前置条件，再谈账户配置、素材、数据和预算。具体细节受品类、账户与市场影响，建

议结合实际问题做一次项目诊断。

单一平台已经不够。

火焰广告传媒支持 Bidding、Waterfall 和混合策略，可做多平台 A/B 测试、流量分桶、底价配置与收

益复盘。合作重点是节约时间、避开接入坑、提高测试和优化效率。

The Trade Desk 最容易被误解的一点，是把它和 Meta、AppLovin、Pangle 放在同一张“广告

平台”表里比较。它们都能买广告，但角色不同：后者更接近拥有或组织特定库存的广告平

台，The Trade Desk 则是需求方平台（DSP），代表广告主在开放互联网上选择库存、数据、

定向和测量方案。

平台官方强调三点：不拥有也不运营媒体，强调客观选择库存；开放连接数据、测量、品牌安

全和库存伙伴；提供透明、可调整的 campaign 控制。这决定了它的优势与门槛都非常鲜明。



The Trade Desk 官方 DSP 页面主视觉：开放互联网与数据驱动的程序化广告

一、DSP 到底解决什么问题

一个 DSP 的核心工作，是把广告主的预算、受众、出价、频控、库存和数据连接起来，在多

个媒体环境里实时竞价与优化。The Trade Desk 覆盖的渠道包括 CTV/OTT、视频、展示、音

频、原生、移动和数字户外。

它不直接替代 MMP。归因仍可能由 Adjust、AppsFlyer、AppsFlyer 之外的测量伙伴、MMM

或广告主自有数据完成。The Trade Desk 提供曝光数据导出、转化数据接入、测量伙伴连接与

跨渠道报表；正确的架构是“DSP 负责采购与优化，测量工具负责验证与归因”。

DSP 的价值不在于“能买到很多库存”，而在于能不能在同一套数据与频控逻辑
下，选择更值得买的库存。



二、商业模式：钱从哪里来，控制权在哪里

The Trade Desk 的角色是需求方平台：它不拥有媒体，而是把广告预算、受众数据、竞价、频

控和测量伙伴连接起来。商业价值来自跨渠道的选择权与透明度，门槛则来自数据、供应路径

和实验能力。它不能替代 MMP 或 CRM，也不能自动制造增量。

三、核心能力与适用渠道

能力 解决什么问题 落地前提

Omnichannel 跨 CTV、视频、音频、展示等渠

道统一购买

统一目标、频控与去重口径

UID2 / Identity 在第三方 Cookie 受限环境下连

接受众

身份方案、隐私合规与数据合作

Measurement 连接曝光、转化、零售与品牌提

升数据

测量伙伴、实验设计和数据权限

OpenPath 探索更直接的优质库存连接 供应路径、价格与透明度核验

Data Marketplace 接入第三方数据与零售媒体数据 数据质量、授权与使用边界

CTV / OTT 连接流媒体大屏与家庭触达 内容环境、频控与跨设备测量



The Trade Desk 官方场景素材：数据、内容与广告决策在多屏环境中的连接

四、主要优势区域

The Trade Desk 更适合程序化生态成熟的市场，优先验证美国、加拿大、英国、德国、法国、

日本、韩国和澳大利亚。CTV 与开放互联网库存、数据伙伴和测量服务在这些市场更完整；

拉美、中东和东南亚需要按本地供应、代理合作和隐私规则单独评估。平台提供多语言站点与

多地办公室，但具体库存、数据和合同能力仍取决于当地合作方。

五、The Trade Desk、DV360、Amazon DSP 怎么理解

平台 相对定位 更适合的团队

The Trade Desk 独立 DSP，强调开放互联网、客
观选库与开放测量生态

有跨渠道策略、数据和代理资源

的成熟团队

Google DV360 与 Google 广告生态和数据能力
紧密连接的程序化平台

依赖 Google 生态、YouTube 与
DV360 工作流的团队



平台 相对定位 更适合的团队

Amazon DSP 与 Amazon 零售、购物信号和媒
体资源结合更紧

零售转化、Amazon 生态与购物
数据重要的业务

这不是“谁更强”的排名，而是购买环境和数据来源的差异。The Trade Desk 的独立性有利于跨

媒体做相对中立的库存选择；但如果业务严重依赖某个封闭生态内的购物数据，另一类 DSP

可能更直接。

The Trade Desk 官方品牌页面：开放互联网与全渠道广告的技术定位

六、DSP 不是“一键增量”按钮

没有清晰的目标、转化口径、数据权限和实验设计，DSP 只会更快、更复杂地花掉预算。常

见风险包括：把平台报表当作真实增量；库存来源不透明；频控跨渠道失效；重复触达被误判

为新增；数据和身份合作未完成隐私审查；小预算被固定服务成本和最低运营门槛吃掉。上线

前要把数据、供应、测量、合同与运营责任写清楚。

七、小结

The Trade Desk 是 DSP，不是广告联盟，也不是 MMP。



它的优势在开放互联网、CTV 和跨渠道选择权，而不是自有流量。

北美、欧洲与部分亚太市场更适合优先观察。

供应透明度、身份方案和测量设计，决定 DSP 是否真正有价值。

官方参考

本文关于平台产品与业务边界的事实以 The Trade Desk 官方网站 的公开信息为参考，检索与整理日期为 2026-

10-24。文章为独立行业分析，不构成平台承诺或投资建议。

The Trade Desk 官方平台页：跨音频、CTV、户外、移动与视频购买

https://www.thetradedesk.com/


判断 The Trade Desk 是否适合你的业务
先判断适配，再讨论接入与优化。

核心优势

跨开放互联网与 CTV 的程序化控制

成立前提

数据、竞价、频控与测量团队

优先指标

增量、频控与跨渠道 ROI

主要边界

不适合无运营能力的小预算团队

HiSpark Research · decision framework

适配、前提、指标与边界判断

需要具体判断或落地服务？
先领取本平台资料；如正在评估接入、投放、变现、合规、上架、网站系统或运维，请联系 HiSpark

并备注产品类型、目标市场与当前阶段。

领取Excel 项目咨询 中文PDF English PDF
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