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Spotify Ads深度拆解：音频广告、播客营销与品
牌心智
Spotify的独特之处，不只是“能听广告”，而是把音乐、播客、视频和展示组合成跨屏幕的陪伴场

景。它适合做心智，也能承接行动，但必须先改掉只看点击的评估习惯。

火焰广告传媒研究团队 · 2026年10月 · 23平台研究库

一句话结论

Spotify 卖的不是一段音频广告位，而是用户在音乐、播客和屏幕之间持续停留的陪

伴时刻。
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平台角色

音乐、播客与声音陪伴
商业模式

订阅与广告并行

产品矩阵

音频、视频、播客、展示
优势市场

美国、欧洲、拉美

主要风险

品牌露出与效果衡量
核心判断

记忆先于点击
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Spotify Ads
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Spotify Ads 在广告链路中的价值位置
声音陪伴与播客注意力：平台只有嵌入完整链路，才能解释真实结果。

广告主与目标

STEP 01

Spotify

STEP 02

音频场景

STEP 03

听众

STEP 04

记忆与行动

STEP 05

HiSpark Research · 12-platform advertising series

平台在广告链路中的价值位置
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快速判断：谁适合，谁应先补基础

适合的业务 成立前提 不建议

快消、汽车、金融、科技和旅行 有声音脚本、品牌搜索和跨渠道测量 只考核当日点击 ROI

需要建立长期心智的品牌 音频、视频和播客能形成组合 没有音频制作与审核能力

音乐和播客人群与产品高度匹配 愿意接受品牌提升与辅助转化指标 依赖未经证实的功效承诺

先判断业务是否具备对应前置条件，再谈账户配置、素材、数据和预算。具体细节受品类、账户与市场影响，建

议结合实际问题做一次项目诊断。

单一平台已经不够。

火焰广告传媒支持 Bidding、Waterfall 和混合策略，可做多平台 A/B 测试、流量分桶、底价配置与收

益复盘。合作重点是节约时间、避开接入坑、提高测试和优化效率。

音频广告最容易被低估，因为用户没有点击屏幕。但这恰恰是它的价值：在通勤、运动、做家

务、工作专注和睡前等屏幕外时刻，品牌仍然可以持续出现。Spotify 把这种陪伴关系扩展到

了音乐、播客、视频播客和可视化播放界面。

官方首页当前给出的规模口径是 7.77 亿以上月活用户。平台同时强调，音频与视频、展示组

合使用，往往比单独跑音频更能推动行动。投放 Spotify 不应只问“能带来多少点击”，还要问

“能否提高记忆、搜索、直接访问和后续转化”。



Spotify 官方广告首页动态场景：音乐、视觉与日常陪伴

一、Spotify 的四个注意力层次

屏幕外陪伴：音频广告进入音乐和播客之间，适合建立熟悉度与情绪联想。

屏幕内注意力：视频与展示广告出现在用户主动查看播放界面时，适合补充视觉信息。



主播信任：播客广告借主持人与听众的长期关系，适合解释复杂产品或做深度推荐。

行动承接：CTA、Companion Image、Carousel 与落地页把品牌记忆导向访问、注册或购

买。

音频广告的第一 KPI 往往不是点击，而是“被记住之后，用户会不会主动来找
你”。

二、商业模式：钱从哪里来，控制权在哪里

Spotify 的商业模式由订阅和广告共同构成：免费用户带来广告库存，付费用户带来稳定订阅

收入，播客与视频又扩展出新的内容场景。对广告主而言，真正稀缺的是用户在屏幕外仍然保

持的声音注意力，以及主播与听众之间长期建立的信任。

三、形式组合与创意判断

形式 更适合的任务 创意重点

Audio Ads 认知、考虑、再营销 前 3 秒说清品牌与利益点，避免
只靠画面

Video Ads 产品演示、发布、转化 声音和画面都能独立成立

Podcast Ads 深度解释、主播背书 语气要像节目的一部分，不像插

播的电视广告

Display Ads 视觉补充、活动导流 小尺寸下仍要看清品牌和 CTA

Carousel Ads 多产品、多步骤内容 每张卡解决一个问题，避免信息

拥堵



Spotify 官方 Audio Ads 页面：屏幕外陪伴与多形式协同的产品说明

平台官方播客页面称，Spotify 上已有超过 3.9 亿用户流媒体观看过视频播客；59% 的播客听

众觉得与主播的连接强于社交媒体达人。这类“主播信任”不适合用一张硬广海报替代，更适合

定制口播、主题赞助和较长周期的系列合作。

四、主要优势区域

Spotify 应优先验证美国、英国、德国、法国、加拿大、澳大利亚、巴西和墨西哥。北美与欧

洲的音乐、播客和品牌广告生态更成熟；拉美市场移动渗透与音乐消费活跃，但应单独核对语

言、支付和广告库存。不同市场可通过 Ads Manager、Direct IO 或 Spotify Ad Exchange 购

买，具体可用形式以当地商务团队和后台为准。

五、Spotify 与 Meta、YouTube、传统广播的差别



渠道 核心场景 相对优势 主要限制

Spotify 音乐、播客与屏幕外陪

伴

声音优先、主播信任、

跨屏组合

点击较少，效果需更长

窗口

Meta 社交信息流与短视频 精细定向、即时互动、

转化追踪

素材疲劳与广告回避

YouTube 视频搜索与观看 视觉表达、内容深度、

搜索承接

制作门槛与竞争强度

传统广播 广泛覆盖与本地陪伴 大众触达、本地心智 定向和归因能力有限

Spotify 官方 Podcast Ads 页面：主播关系、深度内容与品牌信息

六、音频投放的风险边界



没有声音识别、品牌名出现太晚、音乐压过口播、CTA 只适合看屏幕，都会让音频广告失效。

播客口播涉及主播观点和节目语境，必须提前审核脚本并保留修改权。健康、金融、酒精、博

彩和儿童品类要核对平台政策与当地法规；不能用主播口吻做无法证实的功效承诺。

七、小结

Spotify 的核心是声音陪伴，而不是视觉信息流。

音频、视频、播客和展示需要组合使用，单一点击指标会误判价值。

北美、欧洲和拉美是主要观察市场，购买方式与库存形式因地区而异。

品牌记忆、搜索提升和辅助转化，比最后一次点击更接近音频价值。

官方参考

本文关于平台产品与业务边界的事实以 Spotify Ads 官方网站 的公开信息为参考，检索与整理日期为 2026-10-

24。文章为独立行业分析，不构成平台承诺或投资建议。

判断 Spotify Ads 是否适合你的业务
先判断适配，再讨论接入与优化。

核心优势

声音陪伴与播客关系建立品牌记忆

成立前提

音频脚本、测量口径与场景素材

优先指标

品牌记忆、完播与搜索转化

主要边界

不适合必须依赖视觉演示的产品

HiSpark Research · decision framework

适配、前提、指标与边界判断

需要具体判断或落地服务？
先领取本平台资料；如正在评估接入、投放、变现、合规、上架、网站系统或运维，请联系 HiSpark

并备注产品类型、目标市场与当前阶段。

https://ads.spotify.com/
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