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Snapchat Ads深度拆解：AR广告、年轻用户与视
频转化
Snapchat的核心不是“年轻人”三个字，而是相机入口、全屏注意力与熟人社交叠加出的高频场

景。AR是最亮的差异，但不是唯一答案。

火焰广告传媒研究团队 · 2026年10月 · 23平台研究库

一句话结论

Snapchat 卖的不是一群年轻用户，而是相机入口、熟人关系和全屏竖屏内容叠加出

的即时注意力。
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平台角色

相机社交与全屏内容
商业模式

广告、AR与电商承接

产品矩阵

视频、Story、Collection、AR
优势市场

美国、英国、法国、德国

主要风险

首帧弱与AR体验
核心判断

全屏就是创意
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Snapchat Ads
平台官方品牌标识

火焰广告传媒（HiSpark） · 海外广告变现与流量运营 · APP定制 · 网站系统定制

领取本平台判断资料 · snapchat 领取本平台判断资料 项目咨询 查看其他平台

Snapchat Ads 在广告链路中的价值位置
竖屏社交与 AR 互动：平台只有嵌入完整链路，才能解释真实结果。

广告主与目标

STEP 01

Snapchat

STEP 02

竖屏与 AR

STEP 03

年轻用户

STEP 04

互动与转化

STEP 05

HiSpark Research · 12-platform advertising series

平台在广告链路中的价值位置

一、Snapchat 的广告逻辑：先赢得注意力，再要求动作 二、商业模式：钱从哪里来，控制权在哪里 三、广告形式与适用
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快速判断：谁适合，谁应先补基础

适合的业务 成立前提 不建议

移动应用、游戏、美妆、服饰 具备 9:16 素材、首帧钩子和完整 Pixel
事件

只有横版素材或长决策链 B2B

年轻家庭、年轻职场人 AR 有明确参与动机，不只是技术演示 无法承接互动后的访问或购买

旅行、娱乐、快消 全屏视频与轻互动能快速说明价值 没有本地化与客服响应能力

先判断业务是否具备对应前置条件，再谈账户配置、素材、数据和预算。具体细节受品类、账户与市场影响，建

议结合实际问题做一次项目诊断。

单一平台已经不够。

火焰广告传媒支持 Bidding、Waterfall 和混合策略，可做多平台 A/B 测试、流量分桶、底价配置与收

益复盘。合作重点是节约时间、避开接入坑、提高测试和优化效率。

很多品牌对 Snapchat 的印象停留在“年轻人很多”。这只说对了一半。真正需要理解的是：用

户打开的是相机、聊天和故事，广告要进入一个高频、竖屏、强互动的生活流，而不是把横版

品牌片简单搬过来。

Snapchat 官方首页当前给出的规模口径是 9.71 亿月活用户；其中 50% 在美国市场超过 25

岁，平均每天打开应用 30 次以上。它并非只覆盖低龄人群，而是覆盖大量仍然保持高频移动

社交与视觉表达习惯的用户。



Snapchat 官方广告首页主视觉：竖屏内容与移动注意力场景

一、Snapchat 的广告逻辑：先赢得注意力，再要求动作

Snapchat 的广告默认进入全屏、声音优先、竖屏叙事环境。用户滑动很快，因此素材需要在

极短时间内完成三件事：让人看懂、产生情绪、知道下一步做什么。对应用、电商、游戏、旅

行、美妆和年轻消费品牌来说，这种“全屏集中注意力”是它的核心价值。

平台通过 Snap Pixel、Conversions API 和 Ads Manager 报表把曝光、点击、视频观看、站点

行为和 ROAS 串起来。实际投放中，探索期不要过早频繁改素材；平台官方也明确提醒，前

四天频繁调整可能干扰系统学习。



二、商业模式：钱从哪里来，控制权在哪里

Snapchat 的商业逻辑是先把相机和聊天变成高频入口，再把沉浸式广告、AR 体验和电商承接

嵌入其中。广告主购买的是强注意力场景和互动参与，而平台必须同时维护熟人社交的私密

感，因此广告表现高度依赖素材是否足够原生、体验是否足够顺畅。

三、广告形式与适用边界

形式 适合场景 注意事项

Single Image / Video 新客获取、导流、再营销 9:16；前 2 秒决定是否继续看

Story Ads 产品教育、系列内容 多卡片要形成连贯节奏，别把官

网内容整套搬来

Collection Ads 商品目录、电商转化 主视觉与商品卡要统一，落地页

速度优先

Commercials 品牌认知、大覆盖 前 6 秒不可跳过，第一帧必须承
担品牌识别

AR Lenses / Filters 体验、互动、话题扩散 制作与审核成本高，必须准备体

验降级方案

Sponsored Snaps 聊天入口、增量触达 更像一对多沟通，文案与自动回

复要像真人



Snapchat 官方首页视频场景帧：竖屏、人物与即时互动

AR 是 Snapchat 最难被替代的资产，但不应被当成“必须做”的装饰。适合 AR 的任务通常有三

个特征：体验本身能解释产品、用户愿意主动分享、分享后仍然保留品牌记忆。滤镜和镜片如

果没有清晰的参与动机，最后只会变成一次昂贵的技术演示。

四、主要优势区域



Snapchat 的商业投放应优先验证美国、英国、法国、德国、北欧和海湾部分市场。北美用户

规模、创作者生态与广告产品成熟度更完整；欧洲市场要按语言、文化和隐私同意率拆开；中

东市场则要单独核对本地内容规范、支付方式和节假日节奏。不要用一个全球素材包覆盖所有

地区。

Snapchat 官方视频场景帧：全屏叙事与人物特写

五、和 TikTok、Instagram、Pinterest 的差别



平台 最核心的心智 Snapchat 的相对优势

Snapchat 相机、聊天、熟人关系 AR、私密社交、高频打开与全屏
竖屏

TikTok 内容发现、娱乐与趋势 Snapchat 更接近朋友之间的日常
表达

Instagram 社交展示、内容与购物 Snapchat 的聊天入口与 AR 体验
更原生

Pinterest 计划、收藏与购物灵感 Snapchat 更适合即时体验和轻量
互动

Snapchat 官方广告形式页：Sponsored Snaps、Story、Collection、AR 等产品说明

六、不要忽略的投放风险



竖屏素材比例错误、首帧信息不足、AR 加载过慢、Pixel 事件定义混乱，是 Snapchat 最常见

的四类损耗。涉及金融、医疗、酒精、博彩、交友和面向未成年人的内容时，必须核对平台广

告政策及当地法规。AR 素材还应准备不支持相机或拒绝权限时的普通视频版本。

七、小结

Snapchat 的核心资产是相机与熟人社交，而不是单纯年龄标签。

9:16 全屏视频是基本盘，AR 是差异化体验，不是装饰。

北美、西欧与海湾市场更适合优先观察，语言与内容规范必须本地化。

首帧、加载速度和像素事件质量，直接决定投放的可用性。

官方参考

本文关于平台产品与业务边界的事实以 Snapchat Ads 官方网站 的公开信息为参考，检索与整理日期为 2026-

10-24。文章为独立行业分析，不构成平台承诺或投资建议。

判断 Snapchat Ads 是否适合你的业务
先判断适配，再讨论接入与优化。

核心优势

竖屏与 AR 带来更强的即时互动

成立前提

原生竖屏素材与年轻受众

优先指标

完播、互动与安装转化

主要边界

不适合纯图文或泛 B2B 推广

HiSpark Research · decision framework

适配、前提、指标与边界判断

需要具体判断或落地服务？
先领取本平台资料；如正在评估接入、投放、变现、合规、上架、网站系统或运维，请联系 HiSpark

并备注产品类型、目标市场与当前阶段。

https://forbusiness.snapchat.com/
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