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一句话结论：Moloco不是便宜的流量补位，而是一套依赖第一方信号、机器学习与

ROAS纪律的效果系统；数据准备不足时，模型优势不会自动发生。

机器学习 × ROAS

效果系统 模型引擎 信号底座 核心指标

跨场景 适用边界

file:///C:/Users/ASUS/Documents/Codex/2026-07-27/90-vs-50-gpu-2026-7/outputs/_report/23-platform-website-deploy-2026/index.html
https://hi-spark.com/
https://hi-spark.com/blog.html
file:///C:/Users/ASUS/Documents/Codex/2026-07-27/90-vs-50-gpu-2026-7/outputs/_report/23-platform-website-deploy-2026/moloco/08_Moloco_%E5%85%AC%E4%BC%97%E5%8F%B7%E9%A2%86%E5%8F%96%E8%B5%84%E6%96%99.xlsx
https://hi-spark.com/contact?utm_source=platform_research&utm_medium=website&utm_campaign=moloco&utm_content=cn
file:///C:/Users/ASUS/Documents/Codex/2026-07-27/90-vs-50-gpu-2026-7/outputs/_report/23-platform-website-deploy-2026/index.html


这篇文章不从“平台百科”开始，而回答三个问题：它在广告增长链路里承担什么角色？它最

不可替代的优势是什么？什么团队、市场与阶段不该接入？

机器学习 CARA 数据类型

ROAS 增量 核心判断

一、定位：它不是“多一个瀑布流”，而是预测系统

一页看懂：优势与劣势

维度 明显优势 真实代价

机器学习 用模型提高用户、场景与出价的匹配效率 小样本和稀疏事件会让模型优势难以验证

第一方信号 能更接近付费、订阅、留存等真实价值 数据用途、同意和跨团队治理成本更高

ROAS导向 更适合追求回收周期和增量效果 不适合只看最低CPI、缺少长期数据的产品

结论：Moloco适合“数据准备充分、愿意做对照实验”的团队，不适合把模型当成立

竿见影的买量捷径。

Moloco的核心叙事是机器学习与效果广告。官网产品包括Moloco Ads、Moloco SDK、

CARA引擎和Moloco Commerce Media，覆盖用户获取、再营销、CTV效果广告以及零售商

和平台企业的商业化。

维度 Moloco的侧重点

需求侧 用模型寻找更可能转化的用户

供给侧 用机器学习提升广告与场景匹配

数据侧 依赖第一方信号、事件与反馈速度

商业侧 效果广告、再营销、Commerce Media



不适合 没有数据基础、只看最低CPI的团队

一句话：Moloco卖的不是“便宜安装”，而是用数据与模型提高每一次展示的判断质量。

平台从哪里来

Moloco的定位从一开始就更接近“机器学习广告基础设施”，而不是传统媒体代理。它把用

户获取、再营销、CTV效果广告和Commerce Media放在同一套模型能力上。

核心模块 商业含义

Moloco Ads 为广告主寻找高价值用户

Moloco SDK 连接发布商流量与商业化

CARA 提供模型预测与优化能力

Commerce Media 把广告能力延伸到零售商和平台

Moloco真正卖的是“预测与匹配能力”，所以它的客户不是越多越好，而是数据越完

整越有价值。

二、方法论：模型如何把“展示”变成“结果”

效果广告的难点，不是把广告发出去，而是在不到一秒内判断：这次展示对谁有价值、应该出

什么价、用什么素材、后续如何回传结果。

Moloco将这个过程建立在三层信号上：

1. 第一方信号：产品自己的行为、事件、购买和留存数据；

2. 上下文信号：广告出现的应用、场景、版位和设备环境；

3. 反馈信号：点击、安装、注册、付费、留存与回传延迟。

模型不是魔法。信号越稀疏、事件越晚、样本越小，预测越不稳定。Moloco真正的护城河不

是“有AI”，而是能否把数据质量和实验纪律变成日常运营。



平台在真实产品流程中的三个场景

三、产品地图：Ads、SDK与Commerce Media各做什么

产品 主要使用者 解决的问题 关键前提

Moloco Ads 广告主/效果团队 用户获取、再营销、CTV效果广告 事件、转化价值、素材

Moloco SDK 发布商/平台 广告请求、展示与变现连接 流量规模、版位与聚合

CARA 数据与算法团队 机器学习预测与优化 高质量数据与反馈闭环

Commerce Media 零售商/平台企业 站内广告与商业媒体运营 商品、交易与用户数据

不要把四个产品混成一个“广告联盟”。Ads更偏需求与效果，SDK和Commerce Media更偏

供给侧与商业化基础设施。

四、差异优势：为什么它更像“效果操作系统”

优势一：围绕ROAS优化

Moloco更容易被追求用户质量和回收周期的团队使用，而不是只追求安装量的团队。



优势二：第一方信号

对拥有会员、订阅、交易、游戏行为的产品，第一方信号能让模型更接近真实价值。

优势三：从App到Commerce Media

Moloco不只讲移动App，还把商业化能力延伸到零售商、平台和联网电视，适合有跨场景商

业目标的企业。

边界：模型优势需要样本、事件质量和长期实验。小预算、短周期、无留存数据的产品，很难

验证Moloco的真实价值。

与同类平台直接比较

对比 Moloco更强 对方更强

Moloco vs Meta
第一方数据与模型优化的叙事更

深
Meta的全球广告主需求更广

Moloco vs Mintegral ROAS建模与跨场景商业化
Mintegral的互动素材和游戏增长链路更完

整

Moloco vs Adjust 直接参与用户获取与竞价决策 Adjust提供跨渠道、独立衡量的底座

选择判断：数据基础强、愿意做增量实验的团队适合Moloco；需要归因尺子选Adjust；需要

游戏素材闭环选Mintegral。

五、适配判断：什么团队能真正用起来

团队类型 适配度 前置条件

有稳定付费的游戏 高 事件价值、D1/D7、回传延迟可解释

订阅型工具/内容 高 订阅事件、流失和LTV可计算

电商/交易平台 中高 商品、交易、退款和利润数据

小预算新App 低到中 先积累样本与事件质量

只做IAA、无事件 中 先建立广告收入与留存模型



最关键的筛选条件：团队是否愿意把“用户质量”写进KPI，而不是把所有渠道压成一个安装

成本排名。

主要优势区域

★ 标记为该平台的主要优势区域。

市场 优势判断 注意事项

★ 北美 第一方数据、付费与广告技术生态成熟 竞争强、CAC高，需要严格的增量实验

★ 韩国、日本
游戏、电商和移动服务成熟，模型反馈质量

较高
本地语言、隐私和渠道生态需单独适配

★ 西欧 合规体系成熟，适合价值导向和ROAS优化 同意管理、归因窗口与数据治理成本高

东南亚 增长速度快，适合测试模型与素材组合
样本与事件质量可能不足，需先积累数

据

拉美、中东 可作为增量市场测试
支付、退款、流量质量与回收周期差异

较大

区域结论：Moloco更适合北美、韩国、日本和西欧这类数据成熟、回收可计算的市场；新兴

市场应先用小预算验证数据质量。

六、接入条件：先准备数据，再谈投放

Moloco不是“把SDK放进去就结束”的平台。接入前至少要准备：

1. 统一的事件词典与转化价值；

2. 服务端回传与延迟监控；

3. 用户同意、数据用途与保留策略；

4. 可比较的对照组与增量实验；

5. 独立于平台后台的MMP或内部数据核验。

工程建议：先做一条可解释的数据链，再扩大预算。不要用平台后台的ROAS直接做财务预

测，至少要与MMP、BI和支付数据做一次对账。



七、收益模型：ROAS不是一个孤立的百分比

Moloco适合用“价值回收”而不是“流量单价”评估：

指标 作用 需追问

ROAS 广告收入/内购回收 计算窗口和退款是否一致

CAC 获客成本 是否包含素材、渠道和技术成本

LTV 用户生命周期价值 是否按国家和付费层分层

Payback 回收周期 是否适合现金流

Incrementality 增量效果 不投这个平台会少多少？

关键判断：模型可能提高短期ROAS，但如果留存、退款或自然量被挤占，净增量仍然可能为

负。

八、风险边界：数据越强，治理责任越重

Moloco的优势来自数据，风险也来自数据：

同意与用途限制：第一方信号不能因为“可用于模型”就无限使用；

事件偏置：只回传高价值事件，会让模型忽略长期价值；

样本不足：小预算测试容易把随机波动当结论；

归因窗口：不同平台与MMP的报告天然不一致；

内容与广告政策：金融、博彩、健康等行业的限制更高。

建议：把隐私、法务、数据工程、增长和财务放在同一个评审桌上，再决定哪些信号可以进入

平台。

附录：官方开发文档与SDK接入核对

官方开发者入口： https://developer.moloco.cloud/docs/getting-started

Commerce Media文档： https://mcm-docs.moloco.com/docs/what-is-moloco-mcm



核对项 上线前必须确认

事件体系 安装、注册、关键行为、付费、退款与留存字段统一

转化价值 事件价值和回收窗口可解释，不使用单一收入口径

SDK/服务端 客户端事件、服务器回传、延迟与去重策略

模型预热 样本量、冷启动周期、对照组和增量实验设计

隐私治理 第一方信号用途、同意、保留和删除机制

反作弊 异常事件、设备农场与低质量渠道识别

财务对账 平台ROAS、MMP、支付和BI口径对齐

发布监控 预算节奏、回收周期、退款率和模型漂移

文档结论：Moloco上线前必须先回答“数据是否足够、事件是否可信、模型能否被验证”，

否则不应进入大预算阶段。

数据口径：本文依据Moloco官网公开的产品、Moloco Ads、Moloco SDK、CARA与Commerce Media信息，以及效果

广告和归因通用方法整理。具体模型能力、区域与行业政策以官方最新发布为准，本文不构成收益承诺或法律意见。

官方页面：https://www.moloco.com/zh

官方参考

本文关于平台产品与业务边界的事实以 Moloco 官方网站 的公开信息为参考，检索与整理日期为 2026-10-

24。文章为独立行业分析，不构成平台承诺或投资建议。
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